MINISTERE )
DU TRAVAIL, DE LA SANTE,
DES SOLIDARITES

ET DES FAMILLES

Liberté

CAMPAGNE DE LUTTE CONTRE LES VIOLENCES
FAITES AUX ENFANTS

17 septembre 2025
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Une communication qui s’inscrit dans le plan de lutte contre les
violences faites aux enfants 2023-2027

2025 >

Plan 2020 - 2022

Campagne d’information Relance campagne d’information de lutte
de lutte contre les violences sexuelles contre les violences sexuelles

Plan 2023-2027

Campagne d’information de lutte contre toutes les
violences faites aux enfants

06/10/2025
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DUREE DE LA CAMPAGNE

Entre le 15 septembre et le 26 octobre

LES OBJECTIFS DE LA CAMPAGNE

Créer une }> Responsabiliser les adultes

? : et faire de la pédagogie.
chaine de protection pedagog

autour des enfants et

faire du 119 un réflexe Valoriser le 119 et inciter a
. I"appel

en cas de doute.

06/10/2025
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LES PUBLICS CIBLES

Le grand public (adultes)

caba Parents, familles

™ Témoins « du quotidien »
kA (ex:voisins, collegue...)

06/10/2025
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LE CONCEPT DE CAMPAGNE

06/10/2025

Face au doute,
la meilleure solution reste l’'alerte

Mettre en scene le doute
et s’y attaque

La campagne vise a s’attaquer aux doutes,
freins a l'appel au 119, sans montrer
véritablement l'enfant afin d’insister sur
I'importance de [l'action plutét que Ia
certitude de l'existence d’une violence

Accompagne
le passage a l'action

Toucher tous les adultes en les mettant
dans des cas de suspicions de violences
sur enfants, afin de susciter de la vigilance
et les accompagner au passage a l'action.
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LE MESSAGE DE LA CAMPAGNE

Négligences, violences psychologiques, physiques ou
sexuelles,

a la maison, a I'école ou ailleurs...

Si vous pensez qu’un enfant est en danger:

Contacter le 119

06/10/2025
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Dispositif de communication
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Le film (web, affichages animés dans les gares et
centres commerciaux, cinéma...)

06/10/2025






Les spots radio (streaming, webradios,
podcasts...)

06/10/2025
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Egalité
Fraternité

Les spots radio

06/10/2025
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Affiche et contenus numériques

06/10/2025 12
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Liberté
Egalité
Fraternité

LAFFICHE

Neégligences, violences psychologiques,
physiques et sexuelles,
a la maison, a I'école ov ailleurs...

Si vous pensez qu‘un enfant
est en danger:

CONTACTEZ LE

119

NUNERO CONFIDENTIL £T GRATUIT,
ACCESSIILE 26M/24, 737

06/10/2025
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LES POSTS SUR
LES RESEAUX SOCIAUX

06/10/2025

Pres d’1 Francais sur 5
de plus de 18 ans
estime avoir été victime

de maltraitances graves
au cours de son enfance.

Source : Etude Toluna Harris pour 'Enfant bleu, « La maltraitance des enfants », 2022
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MERCI !
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